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WSTEP

FAKRO chce budowa¢ swojg
pozycje rynkowg w Polsce i na
Swiecie przy pomocy silnej i stabil-
nej marki.

Marka FAKRO

ma gwarantowac soba wysoka
jakos¢ oraz niezmienne pa-
rametry techniczne produk-
tow firmy przez caly okres ich
uzytkowania.

Marka FAKRO ma réwniez od-
zwierciedla¢ gtowne wartosci fir-
my: bezpieczerstwo, postep

i ochrone $rodowiska.

Marka FAKRO to jeden z najcen-
-niejszych aktywow naszej firmy.
Jestesmy z niej dumni. Ale za przy-
wilejem uzywania znaku towaro-
wego FAKRO idzie odpowiedzial-
nos¢ za traktowanie go w sposéb
uwazny i racjonalny, tak jak

w przypadku innych dziatan.

Ta Ksiega Znaku ma zapewnic¢
spojnos¢ marki FAKRO w Polsce

i wszedzie na Swiecie gdzie firma
jest obecna ze swoimi produk-
tami.

Przestrzegajac zasad uzywania
znaku towarowego FAKRO zawar-
tych w tej Ksiedze wzmacniamy
wizerunek naszej firmy przyczy-
niajac sie w ten sposéb do jej
sukcesu.

CHARAKTER MARKI FAKRO

Marka FAKRO tak jak cztowiek powinna mie¢ swoja wiasng
unikalng osobowos¢ — wyjatkowy ton i styl rozpoznawany

przez Klientow, partneréw handlowych i konkurencje. Na kon-
ferendji prasowej moze to by¢ styl bardziej oficjalny, w biuletynie
wewnetrznym bardziej potoczny. Jednak wszedzie tam, gdzie
pojawi sie nazwa FAKRO ludzie powinni rozpoznac wyjatkowe
wiasciwosci wyrdzniajace nasza marke.

Po co powstata ta ksiega? Jest to narzedzie przeznaczone dla
projektantéw i 0séb piszacych teksty - tych zatrudnionych

w firmie, jak rowniez wspotpracujacych agencji zewnetrznych
oraz wszystkich oséb projektujacych i piszacych dla nas. Znajdu-
ja sie w nim wszystkie wskazdwki dotyczace wiasciwego i spdj-
nego wykorzystywania naszej marki.

Celem tego podrecznika jest utatwienie pracy i umocnienie
marki FAKRO.

NASI KLIENCI
SA DLA NAS NAJWAZNIEJSSI

Budujemy naszg marke wokot klientéw — ich potrzeb, ce-

|6w i sukcesow. Dla naszych klientdw chcemy by¢ partnerami.
Nasze projekty powinny pokazac, ze rozumiemy ich problemy,
ze jestesmy po to aby im pomodc w codziennej pracy, ze wszyst-
ko co robimy stuzy ich dobru. Prowadzi to do pierwszej zasady,
ktéra powinna obowiazywac we wszystkich naszych przedsie-
wzieciach zwigzanych z komunikacja — jestesSmy przede wszyst-
kim partnerem w interesach, a dopiero potem sprzedawca.

Oznacza to, ze bierzemy odpowiedzialnos¢ za wszystko co mé-
wimy. Wykorzystujemy tekst i grafike, zeby pokazac jakie
korzysci i jakos¢ niosa ze sobg nasze produkty i ustugi. Pokazu-
jemy nasze atuty, nasza mysl techniczng, ale nie przechwalamy
sie i nie krytykujemy konkurencji. Pozwalamy aby fakty mowity
same za siebie.




Nasze obrazy i stowa majg by¢
jasne i zrozumiate, nawet w doku-
mentacji technicznej. Staramy sie
postugiwac jezykiem konwersacyj-
nym i zawsze unikamy uzywania
zargonu technicznego. Unikamy
takZe stosowania stéw i obra-

zéw promocyjnych w materiatach,
ktére nie sg narzedziami promo-
cyjnymi.

Jasne, profesjonalne i uczciwe po-
dejscie wiele znaczy dla naszych
klientéw. Udowadnia, ze przedkfa-
damy dziatania na obietnice.

MARKA
FAKRO
PRZEPISY
PRAWNE

Stowny i graficzny znak towarowy
FAKRO w Polsce i na swiecie jest
znakiem prawnie chronionym.
Stosujac go spdjnie w Polsce i na
Swiecie przekazujemy wazng
informacje o firmie na zewnatrz.
Ten podrecznik zawiera informacje
dotyczace wiasciwego wykorzy-
stywania znaku towarowego FA-
KRO w wielu zastosowaniach.

OCHRONA Wt ASNOSC 4
INTELEKTUALNEJ

Wiasno$c intelektualna Dostawcy obejmuje w szczegdlnosci
prawa do znakéw towarowych. Odbiorca zobowiazuje sie do
korzystania z praw wiasnosci intelektualnej Dostawcy zgodnie

z prawem i zaleceniami Dostawcy. Znaki towarowe Dostawcy s3
kojarzone s3 na rynku z jakoscig w zakresie produktow i obstugi,
dlatego tez powinny by¢ wykorzystywane tak, aby zachowac re-
nome Dostawcy i pozytywnie wptywac na wizerunek Odbiorcy.

NARUSZENIA 4

Niewtfasciwe wykorzystywanie albo naruszanie nazwy lub znaku
towarowego FAKRO powaznie ostabia naszg marke. Jezeli nasta-
pi jakiekolwiek naruszenie nazwy lub znaku towarowego, prosze
nie dziata¢ na wtasna reke!

Nalezy skontaktowac sie z Zarzadem firmy FAKRO.

Do wszelkich dziatar, w tym prawnych, dotyczacych naruszenia
upowazniony jest tylko Zarzad firmy FAKRO.
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HISTORIA
MARKI FAKRO

Marka FAKRO istnieje od

1991 roku. Jednym ze statych
elementéw logo firmy byt
wizerunek okna dachowego.
Drugim elementem

logo bardzo mocno kojarzonym
zlogo FAKRO jest kolor zielony.

JAK
/MIENIALO SIE
LOGO FAKRO?

Od 1991 roku znak towarowy

FAKRO przeszedt kolejne ewoludje.

Przede wszystkim zmieniat sie
kréj czcionki w napisach ,okna
dachowe” oraz w logotypie czyli
samym napisie FAKRO na bardziej
wyrazisty i nowoczesny.

Dodatkowo firma odeszta

z czasem od umieszczania
danych teleadresowych w poblizu
logo FAKRO.

Od roku 2026, stosujemy
nowy odcien koloru zielonego.

1991 - 1995

1996 - 1998

1999 - 2001

2002 - 2008

2009 - 2025

LOGO

L rakrO.

OKHA DACHOWE

%= FAKRO..

OKNA DACHOWE

Y.

13-300 MO &

okna dachowe

FAKRO

& FAKRO

. & FAKRO



1991 - 1995

1996 - 1998

1999 - 2001

2002 - 2008

LOGOTYP

FAKRO..

FAKRO..
FAKRO:.

FAKRO
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FAKRO
SIEA NAZWISK

Nazwa firmy FAKRO powstata
w styczniu 1991 roku, pochodzi
od nazwisk trzech wspdinikow
- zatozycieli firmy:

Ryszarda Florka, Krystyny Florek
i Krzysztofa Kronenbergera.

Nazwa FAKRO powstata
z liter ich imion i nazwisk.

ZIELONY
KOLOR FAKRO

Zielony kolor nie znalazt sie w logo FAKRO przypadkowo.
Odzwierciedla bowiem charakter firmy FAKRO, firmy bedacej
blisko natury i zwigzanej mocno z tematyka ochrony srodowiska
i ekologii samej w sobie. FAKRO od samego poczatku

w swojej dziatalnosci zacheca do rozwoju i rozpowszechniania
technologii przyjaznych srodowisku, przypomina

o odpowiedzialnosci za nie.

Z drugiej strony, jak twierdza znawcy, kolor zielony przywraca
réwnowage, odpreza, uspokaja, utrzymuje energie fizyczng

i psychiczna w stanie réwnowagi. Kolor zielony w otoczeniu
dtugotrwale dziata na nasz pozytywny nastrdj. Dtugotrwatos¢
pozytywnego oddziatywania koloru zielonego urasta

do rangi symbolu i bezposrednio nawigzuje do trwatosci

i jakosci produktow FAKRO. Parametry techniczne okien
dachowych FAKRO pozostaja takie same przez dtugie lata
uzytkowania, dzieki czemu na poddaszu czujemy sie tak
samo dobrze jak w otoczeniu koloru zielonego.

Warto jeszcze dodac, ze kolorem zielonym sygnuje sie

wiele szlachetnych i drogocennych produktéw np. alkohole

z najwyzszej potki. Whisky zielone jest najdrozsze i najbardziej
wyszukane, w przypadku gdy czerwone jest pospolita odmiang
tego trunku. Zielony to réwniez kolor pieniedzy.

Pomimo, ze zielony nie jest tak kontrastowy i odrozniajacy sie
na pierwszy rzut oka jak na przykfad kolor czerwony, to jednak
dtugofalowo budzi wsrdd Klientéw bardzo pozytywne
skojarzenia, kolor czerwony choc jego promodja jest tatwiejsza,
mniej czasochfonna i mniej kosztowna po pewnym czasie nie
wywotuje pozytywnych skojarzen.

Obecnie kolor zielony jest tak samo mocno utozsamiany z firma
FAKRO i jej produktami, jak graficzny i stowny znak towarowy.




LOGO <

Nowe logo firmy sktada sie

7 zielonego sygnetu w ksztatcie
réwnolegtoboku i logotypu czyli
czarnego napisu FAKRO.

Figura rownolegtoboku,
odzwierciedla dynamizm dziatan,
szybkos¢ reagowania na zmiany
trendow i oferowania klientom
produktéw wyprzedzajacych

ich oczekiwania: jak np. takich,
ktére posiadaja wyzszy poziom
bezpieczenstwa lub s3 bardziej
energooszczedne. Kolor jasnej

zZieleni jest symbolem zycia blisko ®
natury, zycia w petnej harmonii
i rownowadze.

(4

¢

e
e

e




Wysokos¢,

i grubos¢ litery F
zlogotypu FAKRO
Podstawowa

jednostka

stosowana

przy pozycjonowaniu logo

LOGO
POLE
OCHRONNE

Pole ochronne to otaczajacy
logo obszar, w ktérym nie moze
by¢ zadnych innych elementéw
graficznych.

Dzieki temu logo jest lepiej
widoczne.

Minimalne rozmiary wolnej
przestrzeni wokot logo FAKRO
odpowiadajg zawsze 1 x
wysokosci podstawowej jednostki
(liery F).

LOGO

POLE OCHRONNE
SPONSORING

Logo z mniejszym polem
ochronnym stosujemy w
sponsoringu (banery, bandy
reklamowe).

& FAKRO

# FAKRO

& FAKRO

# FAKRO




LOGO

WERSJA
Z ADRESEM
INTERNETOWYM

Wersja logo z adresem www jest
stosowana tylko w niektorych
przypadkach np. tablice

reklamowe, samochody firmowe,

opakowania.

SYGNET

# FAKRO

Fvav.fakro.com

600

Fvvvvv.fakro.co.uk
\
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MINIMALNE
ROZMIARY

Aby logo FAKRO byto czytelne,
musi by¢ drukowane z minimalng
szerokoscig zapewniajaca jego
widocznosc.

W przypadku nadruku logo
czarno- zielonego minimalna
wysokos¢ wynosi 2 mm.

UWAGA:

W wyjatkowych sytuacjach,
gdy logo musi by¢ mniejsze
(np. na dtugopisach lub
wpinkach reklamowych),
projektant i producent maja
obowigzek kontrolowania, czy
logo jest drukowane zgodnie
ze standardami FAKRO i czy jest
odpowiednio widoczne.

<

& FAKRO

# FAKRO

& FAKRO
# FAKRO

# FAKRO

«m I A/ FAKRO

# FAKRO
# FAKRO
# FAKRO
# FAKRO

# FAKRO

# FAKRO
2mm — W M FAKRO

Znak ®
Ponizej tej
wartosci

nie stosujemy

go.

Najmniejszy
wymiar logo
stosowany

w materiatach
drukowanych



W przypadku grawerowania,
nadruku logo w wersji
monochromatycznej minimalna
wysokos¢ wynosi 3 mm.

6mm | |

Znak ®
Ponizej tej
wartosci

nie stosujemy

go.

Najmniejszy
wymiar logo
stosowany

w
grawerowaniu
wyszywaniu
itp..

WWW,fakro,pl/ 1



KOLORYSTYKA

WERSJA
PODSTAWOWA

WERSJA
SKALA SZAROSCI

<

& FAKRO
il \

849% CYAN Il 100% BLACK
W 109% MAGENTA
98% YELLOW

FAKRO
\” \ ‘

35% BLACK M 100% BLACK




WERSJA
ACHRO-
MATYCZNA

Aby logo byto dobrze widoczne
w powinno by¢ umieszczane na
biatym tle lub na tle o nasyceniu
do 30%. Na tle o nasyceniu
powyzej 30% w pierwej kolejnosci
Zlecane jest logo achromatyczne
w kolorze biatym (w kontrze).

WERSJA
MONOCHRO-
MATYCZNA

(GADZETY, | PODSWIETLANE
LITERY PRZESTRZENNE NAD
BUDYNKIEM

FIRMY itp)

KOLORY:

ZIELONY,

ODCIENIE SZAROSC,
SREBRNY,

CZARNY.

METALO-
PLASYKA

GRAWEROWANIE, WYPALANIE,
RELIEF, THOCZENIE itp.

& FAKRO

& FAKRO

& FAKRO

JEDNORODNY MATERIAL

wwvv.fakro.pl/ 13



TYPOGRAFIA

Zaleca sie spojnos¢ materiatéw
drukowanych takze na poziomie
czcionek.

MATERIALY DRUKOWANE
STRONA INTERNETOWA

Rekomendowany krdj pisma

to Myriad Pro. Dla podkreslenia

w tekscie istotnych informadji
sugeruje sie wykorzystanie wersji
Myriad Pro Bold.

Nazwa marki FAKRO powinna byc¢
pisana WERSALIKAMI.

SKLEP INTERNETOWY

Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890

Myriad Pro

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWNXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ1234567890



-----------------

HERBSTAKTION
-20% AUF ARF
VERDUNKELUNGSROLLOS
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KOLORY
FIRMOWE

Firma FAKRO

postuguje sie dwoma
podstawowymi kolorami:
zielonym i czarnym.

ZIELONY

CZARNY

PRODUKTY

(kolory przypisane w katalogach)
KATALOG PRODUKTOW
OKNA DACHOWE GREENVIEW
OKNA DACHOWE
KOENIERZE USZCZELNIAJACE
AKCESORIA DO OKIEN
AKCESORIA MONTAZOWE
STEROWANIE ELEKTRYCZNE
WYtAZY | AKCESORIA DACHOWE
SWIETLIKI RUROWE
MEMBRANY | FOLIE

OKNA DO DACHOW Pt ASKICH

PANTONE 347 C RAL 6037

CMYK 84/10/98/0

RGB 2/152/62
#02983E

CZARNY K-100%

CMYK 60/50/50/10

PANTONE BLACK

0/8/14/38

84/10/98/0

84/10/98/0

59/39/36/5

0/40/90/0

0/35/0/50

95/6/0/0

22/74/92/9

38/0/0/39

100/0/31/23

60/15/0/10



FOLDERY
PRODUKTOW

(kolory przypisane w katalogach)

SCHODY STRYCHOWE GREENSTEP
AKCESORIA DO OKIEN

CENNIK SCHODOW

OKNA DO DACHOW PEASKICH

INTELIGENTNY DOM

AKCESORIA

(kolory przypisane w katalogach)

AJP
ARS
ARP
ARF
APS
APF
AMS

ARZ/AMZ

<

0/35/65/65
0/40/100/ 10
0/35/65/65
60/15/0/10

96/6/0/0

4/63/98/0
41/25/100/0
78/30/95/19
37/88/43/ 14
58/4/5/0
100/54/7/1
83/38/92/39

66/49/46/20

vaw.fakro,pl/ 17



LOGO

WERSJA
Z DOPISKIEM

Wersja logo z dopiskiem jest
stosowana z mysla o projektach
niestandardowych.

W zaleznosci od potrzeb, mozliwy
jest zapis nazwy jednostki w
jednym lub w wielu wierszach
WERSALIKAMI.

Jeden wiersz pod logotypem
FAKRO stosujemy w przypadky,
gdy dtugos¢ znakdw miesci sie w
obszarze "KRO" - zgodnie z zasada
opisang na ilustradji.

Wielo wiersz obok logotypu
FAKRO stosujemy w przypadky,
gdy dtugos¢ znakéw nie miesci sie
w obszarze "KRO" - zgodnie z
zasadg opisang na ilustradji.

PRZYKEADY
ZASTOSOWAN

& FAKRO psum

& FAKRO

& FAKRO 77
& FAKRO G



STOSOWANIE
LOGO
NA ROZNYCH
TLACH

Aby logo byto dobrze widoczne
w powinno by¢ umieszczane na
biatym tle lub na tle o nasyceniu
do 30%. Na tle o nasyceniu
powyzej 30% w pierwej kolejnosci
Zlecane jest logo achromatyczne
w kolorze biatym (w kontrze).

FFA

Biate tto

KRO

& FAKRO

30%

& FAKRO

40%
v

40%
A 4

Tto o nasyceniu od 40 do 100% koloru

100%

& FAKRO

Tto o nasyceniu od 40 do 100% koloru

100%

FAKRO

vvww,fakro,pl/ 19



LOGO 4 FILOZOFIA GO GREEN

GO G R EEN Zielony kolor, zawarty w logo FAKRO towarzyszy nam od samego
poczatku powstania firmy, a kojarzona z nim ekologia to aspekt, ktéry

przenika kazdy etap naszego rozwoju. Wszystko co robimy jest zawsze
zmysla o lepszej przysztosci naszych dzieci. Taka jest wiasnie filozofia
GO GREEN w firmie FAKRO. Projektujemy, planujemy i produkujemy

z dbatoscia o srodowisko naturalne. Oferowanie ekologicznych

i energooszczednych produktéw jest wpisane w DNA naszej firmy.
Zapewniamy, ze kazdemu procesowi, kazdemu dziataniu i kazdej naszej
decyzji zawsze towarzyszy troska o komfort i zdrowe zycie przysztych
pokolen. Wszystkie te dziatania zamknelismy w tej jednej,

waznej filozofii GO GREEN.

Logo sktada sie z napisu
[GO] w kolorze czarnym
i [GREEN] kolorze zielonym.

Logo GO GREEN nie wystepuje
razem z logo FAKRO.

W tekscie stowo GO GREEN
piszemy WERSALIKAMI.

PRezENTACA 4 GO GREEN

LOGO

CZARNY K-100%
KO LO RYSTY KA 4 C60% M 50% YOSO% K 100%

PANTONE BLACK

CMYK CG84% M-10% Y-98% K-0%
PANTONE 347 C

RGB R2 G152 B62

RAL 6037

TYPOGRAFIA 4 MONTSERRAT Bold

abcdefghijkimnoprstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUWXYZ




WERSJA
MONOCHRO-
MATYCZNA

STOSOWANIE
LOGO
NA ROZNYCH
TEACH

POLE
OCHRONNE

MINIMALNE
ROZMIARY

<

GO GREEN

{ GO GREEN

Tto biate

Tto do 30% nasycenia koloru

GO GREEN

Tlo czame
- dopuszczalne dwie wersje kolorystyczne

<

Pole ochronne
to kwadrat
opisujacy litere N

N

: GO GREEN

GO GREEN

4 GO GREEN

GO GREEN
GO GREEN
GO GREEN
3mm —
I‘ GO GREEN Najmniejszy
wymiar logo
GO GREEN stosowany

w grawerowaniu
wyszywaniu itp..

GO GREEN

ccccc
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STOSOWANIE
LOGO
NA ZDJECIACH

\




GO GREEN |

GO GREEN
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